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El estudio es, casi con toda el
probabilidad, uno de los pocos

proyectos corporativos de la radio
en nuestro pais.
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CONENTO Y LA UCM

Hacia tiempo que Mass
Media, agencia integrada en el
grupo WPP (propietario del 65%

especializada en el mercado
radiofénico (en el que ofrece
servicios de investigacior
produccion, planificacion y
creacion), acariciaba la idea de
contar con un estudio
independiente sobre la radio que
wportase a los expertos en

marketin

algo mds que la mera
cuantificacion de eventuales
oyentes del medio. Una
posibilidad que llega ahora con
Mass+Radio, el estudio
impulsado, dirigido y coordinado
por Mass Media, que cuenta con
la financiacion de las principales
cadenas radiofénicas
Una investigacion de corte
cualitativo cuyo objetivo, no

|

obstante, es el de cuantificar el

1porte re al de la radio, su eficacia
n las campanas de los
anunciantes, en Cuatro escenarios
distintos: campanas exclusivas en
¢l medio; en combinacion con
wcciones en television, con
campanas graficas (prensa) y en
un mix con medios digitales
Ademis de la financiacién del
propio sector y la colaboracién de
la Universidad Complutense de
el estudio cuenta con la

Madrid

participacion de Cimec, que s¢

encargara del trabajo de campo

de Conento, que desarrollard una

herramienta de modelizacién pars

la aplicacion de los resultados
Indicadores
Mass+Radio realizard dos

oleadas al ano, con una muestra

conjunta de 3.200 entrevistas
personales sobre un total de 48
campanas. En principio, el andlisis
gira en torno a cuatro indicadores
basicos que, a juicio de los
mpulsores del estudio
contribuyen a
construir la eficacia en
| medio: la
transferencia visual
decir, el modo en que
la radio activa
elementos ¢ imagenc
de la publicidad
wdiovisual
desarrollada en otros medios
television, cine o internet); la
maner

transferencia de voz, de

que la radio aporta voz a las

AX1MO responsable de

Melchor Barja, m

campanas que unicamente
desarrollan en medios graficos; ¢
efecto multiplicador del mensaje
pues, indican los responsables del
1 magnihicar

estudio, “la radio I

¢l mensaje principal lanzado en
campanas audiovisuales

por

emocional, que pretende

o grifica
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nal de

demostrar el aporte emoci
1 radio frente a otros medios
A partir de estos cuatro

clementos y con el recuerdo
espontaneo y sugerido) como
metodologfa bisica del andlisis
sera posible establecer uno

ndicadores de ehicacia que

contemplan, ademas de los cuatro

valores anteriores, la notoriedad, el

econocimiento y la asociacion

orrecta de campana a marca, €n
cuanto a la publicidad y, de cara
la salud de la marca, permite
alorar su conocimiento sugerido.

i

atractivo de su oferta de

productos o servicios, ia
diferenciacion respecto a la
competencia y hasta la

redisposicion a la compra. Cor
I I

ello se podri llegar a establecer un
ratio genérico de eficacia de la
radio y hasta ratios especificos po

tipologias de campanas y sectores
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una vez que ¢ historico

s Media tiene previsto

Ma

poner el estudio en marcha en
El trabajo de

cpuembre camp

empezaria en octubre y finaic

de noviembre, se podran presentar

l0s primeros datos. La segur

se trasladara a abril 0 mayo para
que los datos estén disponibles en
unio.

Proyecto corporativo

Como lideres del mercado
tenemos la obligacion protesional
de poner en marcha un estudio de

stas caracteristicas, que

motor de la radio”, senala
Melchor Barja fundador
maximo responsable de Mass
Media. Esta compania, con una
facturacion anual de unos 50
millones de euros, gestiona toda la
publicidad radiofénica de las
agencias de medios del grupo
WPP, ademas de ofrecer sus

servicios en distintas dreas del

mercado radiofénico, su unico

objeto social y operativo

Desde esa vision de

specialista, y con una lar
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Este estudio, insiste Barja

pretende competir
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existentes en el mercado, sing
aportar un nuevo prisma desc
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on datos re

en su conjunto
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