Imprescindibles en el
mix de medios, segun anunciantes
y agencias de medios

ortalezas
debllidades
e las revistas
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Demostrado: planificar en revis
tas de forma combinada con te
levision no sélo incrementa la efi
cacia publicitaria de la marca
sino que también aumenta la in
tencion de compra. Asi ha que
dado patente en el dltimo estu
dio de Atenea, que este anc
aglutina mas de 128 campana:
testadas. Una conclusion asi er
tiempos de crisis es, cuanto me
nos, esperanzadora pues, ante Iz
caida generalizada de la inver
sién publicitaria en todos los me
dios convencionales, cada vez e
mas importante contar con dato:
concretos. Junto con estos resul
tados, los puntos fuertes de
medio y la captacion de ingreso:
como resultado de los movimien
tos que se estan produciendo er
el panorama televisivo, son unz
fuente de optimismo para e
sector.
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